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作品簡介

韓流來襲 
粉絲消費行為 — 以韓國偶像為例

近年來，K-POP影響⼒擴散⾄全球，使粉絲遍佈世界各
地。全球經濟景氣回暖，本⼩組想了解粉絲購買偶像周
邊時的⼼理活動和購買因素，進⽽探討購買周邊對粉絲
帶來哪些影響。

贊同度調查

粉絲受到與偶像情感連結之
影響
經濟公司需適時調整⾏銷策略
以維持競爭⼒
粉絲購買周邊得到情感滿⾜
與正⾯反饋

加強宣導理性消費觀念以此
建⽴健康的消費循環
粉絲應理性且開放地參與偶
像⽂化

支持不止
       影響無限

粉絲消費心理
心情感到愉悅
積極生活態度

改變未來目標
產生購買慾望
金錢改善生活

拓展社交領域
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