
         隨著經濟發展提升以及⼈⺠所得提升，⼈們更注重飲食健康，想要吃「好」⼜可以「安
⼼」的有機農業在此冒出了⼩⼩的枝椏。位於桃園市楊梅區的亞植有機農場，採⽤⾃然循環
的種植技術，為我們本次的研究對象。本⼩組想了解亞植有機農場經營模式以及探討其農產
品的⾏銷⼿法。

（⼀）亞植的競爭優劣勢

         亞植的優勢在於雖然市場較⼩眾，但有機消費者穩定、忠誠，加上成本⾼，讓潛在競
爭者不易進入，有助於穩固市場地位。劣勢則是價格偏⾼、有機產品取得不便，再加上⺠眾
對有機的認識不⾜，導致市場推廣較有難度。

（⼆）亞植⾏銷策略

         亞植在⾯臨⾼成本造成售價⾼的劣勢下，不能依靠價格競爭，轉為將產品與服務範圍
擴⼤，與烘焙坊合作推出產品、舉辦食農教育活動……等。

（三）亞植有機農場消費者滿意度分析

         ⺠眾對於亞植農產品、⼈員所具備的專業知識，以及農場舉辦的相關活動等反映良好，
⽽份量及價格⽅⾯則尚有進步空間。

（⼀）讓⺠眾認識有機農業 

         業主可以製作短影⾳上傳到社群媒體來推廣、增加舉辦食農教育課程的場次，讓⺠眾可
以增加有機農業的認知，亦能讓農場提⾼曝光率。 

（⼆）亞植農產品的推廣 

         利⽤社群廣告和進駐各⼤連鎖賣場及超市，讓更多消費者在⽇常購物中可以輕鬆接
觸、選擇更多樣 ，成功將健康好品質推向更多⼈的餐桌。 

商⼆⼆吳珞瑜    商⼆⼆李珮湉    商⼆⼆劉宜臻
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